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Se trata de la artista Priscilla Aguirre

Tica gana premio -

por etiquetas de
Salsa Lizano

Manuel Herrera
manuelherrera@nacion.com

Por resaltar en los disefios de
las etiguietas de Salsa Lizano
las tradiciones, la gastrono-
mia y los paisajes costarri-
censes, la artista Priscilla
Aguirre y la marca Unilever
fueron reconocidos en la
principal competencia de di-
sefo de latinoamérica.

El proyecto Rica inspira-
cion, de la marca Lizano e
ilustrado por Aguirre, obtuvo
el Bronce de los Latin Ame-
rican Design Awards (LAD
Awards), que se llevaron a
cabo hace unas semanas en
Lima, Perti.

Lizano participé con las
etiquetas de su apetecida
salsa en la categoria de Pac-
kaging, donde obtuvo el reco-
nocimiento, siendo la finica
firma centroamericana se-
leccionada para participar en
los premios y, en consecuen-
cia, la (inica acreedora del ga-
lardén en la region.

“En Unilever estamos muy
satisfechos con el reconoci-
miento. Rica Inspiracién nacié
para apoyar a la cultura y el
arte costarricenses, y el Bron-
ce en los LAD reafirma que
nuestro objetivo fue cumplido,

norme ap idn nruactar el ta-

deliciosa gastronomia y la ca-
lidad de disefio que posee este
pais centroamericano”, indico
Unilever en un comunicado de
prensa, donde celebré que el
slogan Donde hay un tico, hay
Salsa Lizano, haya calado en
los 45 expertos que otorgaron
el galardon a la etiqueta.

“Es un gran orgullo que se
hayan fijado en las ilustracio-
nes, en lo que representan y
llegar tan lejos con estas eti-
quetas que representa muchi-
simo para nuestro pais”, afir-
mb la disefiadora a finales de
febrero cuando conocid que su
propuesta era finalista en los
premios.

Priscilla Aguirre tiene apro-
ximadamente 20 afios de expe-
riencia en el ambito del dise-
fio grafico y ella formé parte
del proyecto Rica inspiracion
de 1a marca Lizano en el 2017
cuando participaron un grupo
de diferentes artistas, quienes

opciones. “Trabajamos todo,
desde la parte culinaria y las
comidas; también las fiestas
patrias, las mascaradas, los
trajes tipicos y la parte de los
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lento local y 1a belleza del pais
en un escenario latinoameri-
cano”, expresd Manuel Zamo-
ra,CountryManager Unilever
Costa Rica.

La primera temporada del
movimiento Rica mspuuczén
se ejecuto en el 2017 y nacio
con el objetivo de apoyar la
cultura costarricense y agra-
decer a los consumidores la
fidelidad historica hacia ese
producto.

“El triunfo de Rica Inspi-
racion en los LAD Awards
se vuelve un hito latinoa-
mericano muy importante,
para dar a conocer ain mas
a la cultura y talento costa-
rricenses, con todas sus be-
llezas naturales, atractivos
turisticos en flora y fauna, su
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trajes tipicos y la parte de los |
lugares turisticos de Costa |
Rica como el voledn Arenal.
Fue un ftrabajo complicado
porgue era una etigueta pe-
gueiiita y habia que poner mu-
chas cosas dentro de la misma
para que se viera bonita”, ex-
plico la artista en aquella opor-
tunidad.

Aguirre fue la ganadora
entre tres diferentes opciones.
“Trabajamos todo, desde la
parte culinaria v las comidas;
también las fiestas patrias, las
mascaradas, los trajes tipicos
v la parte de los lugares turis-
ticos de Costa Rica como el vol-
can Arenal.

La disefiadora es propieta-
ria de 1a marca Hola Lola, que
se dedica al disefio de ilustra-
ciones relacionadas a la cultu-
ra costarricense.m

Priscilla Aguirre es la autora de las ilustraciones del movimiento
| de la marca Lizano ‘Rica Inspiracion’. Foro Rene vaLENZUELA,




