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El drama de la anorexia llegé
con toda su crudeza a las vallas pu-
blicitarias de las calles italianas y
desdeallialmundoatravésdelafo-
to de una joven desnuda y de una
delgadez extrema, elegida como
“modelo” para la campana de una
marca de moda, que ha querido asi
sensibilizar sobre este problema.

Laideaha sido del fotografo ita-
liano Oliviero Toscani, conocido
por sus provocativas y polémicas
campanas publicitarias y ya ha
causado con este nuevo trabajo
conmeocion por su crudeza, como
también ha recibido criticas por
parte de algunas asociaciones.

Las fotografias, que han apare-
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cido en gigantescos carteles publi-
citarios, muestran a la joven com-
pletamente desnuda, de espaldas o
de frente, y con las palabras
“No-Anorexia”.

“Es muy interesante que por fin
unaempresa hayaentendidolaim-
portancia del problema y haya te-
nidolavalentiadeexponersesobre
estetema”, explico Toscani.

Laedicion italiana de larevista
Vanity Fair, en su proximo niime-
ro, entrevista a la joven de la foto-
grafia, que es francesa y se llama
Isabelle Caro. Ella cuenta que deci-
di6 posar “paraquela gentesepay
vea lo que realmente es la anore-
xia” yexplicaquelosproblemasfa-
miliares le empujaron a dejar de

comer y aquedarse en 31 kilos, con
consecuencias fisicas como la pso-
riasisylahipertricosislanuginosa
(manchas negrasen la piel).

“Me he escondido durante mu-
cho tiempo. Ahora me quiero mos-
trar sin miedo, aunque sé que mi
cuerpo causarepugnancia.

Lossufrimientosfisicos y psico-
logicos que he sufrido s6lo pueden
ser de ayuda a quien también ha
caido en la trampa de la que yo es-
toy intentando salir” , afirma Ca-
ro.

El disenador Giorgio Armani
opino, por suparte, que “estascam-
panas con imagenes tan duras y de
tanta crudeza son justas y oportu-

”

nas.




