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El socollén de ayerenlatarde,

de 5,9 grados, fue una violenta ré-

el que amanecieron los supermer-
cados del pais y sorprendieron a
los ticos.

Y es que con el cambio de ima-

gen quehizo laempresa Walmarta
los Hipermas, y su fuerte impacto
enotrosmiembrosdelacadena,co

mo Maxibodegas o Pali, la compe-

tencia (el Grupo Gessa, con los Pe-

rimercados a la cabeza y Megasii-
per) no se quedaron de brazos cru-
zados y reaccionaron con fuerza
para beneficio del consumidor.
Desde ayer, todos los Hipermas
se transformaron en Walmart con:
una politica de “Precios bajos to-
dos los dias”. Ellos rebajaron el
precio de unos 4.000 productos de
manera permanente e introdtue-

mercados y 1os Megasuper saca-
ron caja.
En los Peri, que estan en todas, se
mandaron con’ descuentos de un
50% y tlenen este ﬁn de semana

plica del terremoto de precios con - 1os ¢15.000 y- ademas obtlenen un
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Hugo Gonzélez, gerentede
Walmart.

1.Lesofreceremosel surtido
mas amplio de productos pe-
recederos y abarrotesconel
conceptode preciosbajos to- |
doslosdias. '
2. Yanoseranlas ofertas por 3
horas o por dias, sino durante
unperiodo mas largo, todos
los dias.

3. No podemos, por estrategia
dela -::umpa.rua de::lr ercuan-
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Todedevolucion en sus pagos.

En &l Megasaper de Moravia
mafana wendran el sandwich mas
grande del mundo, el cual competi-
ra por un recotd Guinness:al lo-
grar i metros de largocon el que

comeran 1500 personas. Tam-

biEnammnolandescuentosa
loloea,

Paro la guerra no salo

dbualserala estrategia de suempresa?
s? cA cudles productos apostaran?

seda en las cadenas grandes, por-
guesiper como El Punto Poderoso,
cerca del hospital San Juan de
Dios, aver sehizo sentir con oferto

tascomo cuatro papeles higiénicos
de mil hojasenun rojitoonueve ja-
bones de bafio por mil colones. 8i
Ies compra mas de ¢20.000 tene
chance de Hevarse un VD con ka-
racke por $14.000 para gue cante a

WalterVegavicepresidente
comercial

1. Podranadaquinr gran canti-
dad de productos con precios
muy buenos, loqueloshara
ahorrar.

2. Tenemos un programaque
cambiade productoscada 1o
clias, deestaformasl consumi-
dor podra estar adouinendo di-
ferentes prodiuctos. Sonmas
de 500.

3. Nuestra estrategiade ofer-
tas nocambia, son 24 pero-

todogalilloel descuentazo. Asi gue
las opeiones son muchas pars gue
el diario de esta quincena le salga
casiregalado,

La Oficina de Defensa del Con
sumidorhizo un lamado para que
la gente aproveche ¥ ahorre, pero
quelaplatica guele guede etiel bol-
sillo no 1a malgaste (vea recua-
dired,

-

- dPor cuanto tiempo semantendrdn las
promociones?

dosalanode 15 diascadauno
con productos enofertasienm-
pre diferemtes:



