
..

+
Periodistas de La Teja

granos,

giénico. Los clientes que tienen la
tárjeta Periclub disfrutarán de un
20% de descuento adicio~ e in-
mediato en cuentas superiores a
los ct15.000 y además obtienen un

en la tarde,
de 5,9 grados, fue una violenta ré-
plica del terremoto de precios con
el que amanecieron los supermer-
cados del país y sorprendieron a
los ticos.

y es que con el cambio de ima-
gen que hizo la empresa Walmart a
los HiI?ermás, y su fuerte impacto
en otros miembros de lacadeha, co-
mo Maxibodegas o Palí, la compe-
tencia (el Grupo Gessa, con los Pe-
rimercados a la cabeza y Megasú-
per) no se quedaron de brazoscru-
zados y reaccionaron con fuerza
para beneficio del consumidor.

Desde ayer, todos los Hipermás
se transformaron en Wahhartcon
una política de "Precios bajos to-
dos los días". Ellos rebajaron el
precio de unos 4.ÓOOproductos de
manera permanehte e introduje-
rOh 3.000 productos nuevos.

¿Cómo beneficiará el consuml
esta guerra de supermercaol

W~lMA BY
Hugo González, gerente deWalmart.

Pellizcados~Anteesto, .los Peri-
mercados y los Megasúper s~ca-

..
ron caja.
EhlosPerÍ,que estáhentódas,se
mandaron coRdescuentosde un
5O%ytlehen este ñndesetn:aria,- .

1. ,Les ofr~ceremos el surtido [
mas amplio de productos pe- I

I

recederos y abarrotes con el

concepto de precios bajos to- I

dos los días. \'
2. Ya no serán las ofertas por
horas o por días, sino durante
un periodo más largo, todos
los días.
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3. No podemos, por estrategia!

d~lacompañía, d~irencuán-'

~.




