CEPAL - SERIE Mujer y desarrollo

N° 69

Indice
ReSUMEeN ... 7
INtrodUCCiON ... 9
I.  Elturismo en Ecuador.............cccoocoininniniioicicncnes 13
A, AsSpectos gENerales ..........cooviieciiiiiiiii e 13
B. Elempleo en el SECtor.......ccoovvieniiiiiiiicciiiiiinreiinieceee 16
I.  Desigualdades de gé€nero ........cccccceoivriiieniinnennennnnen. 16
2. La microempresa turistica en la generacién de
EMNPLEO...cvve it 17
Il. Instrumentos para la planificacion y gestion del
turismo y la generacion de empleo..............cccocevee. 19
A. Politicas de género en el ambito laboral...........ccceovrrnrnnnen.. 19
B. Politicas de empleo.........coccoeiieie i 21
1. Plan nacional de empleo y desarrollo local
2001-2000 ....ooeveeeeeeeee e e 22
2. El Plan de accién para la generacién de empleo
2004-2000 ......oveiiieiierecee e 23
C. Planificacion sectorial: atencién en la oferta y demanda
el EULISINO «..viiiiie ettt 25
1. Plan de competitividad turistica........cc.ccoceovrecrrinernnee. 26
2. Del plan de competitividad al plan de accién
estratégica global ... 27
3. Plan de desarrollo de productos turisticos ................... 29
4. Plan nacional de competitividad ...........cccceeeienrneann, 32
D. Descentralizacidn del sector turistico............cceecveeeeceencnnne. 36
I.  Ladescentralizacién administrativa...........ccccceeeruennen. 37
2. Marco NOrMALIVO......c..ceiiuieree et ie e 38
E. Planificacion estratégica sectorial ..........cccooveieniinincnnenn. 39



Polfticas de empleo en Ja planificacién turistica local de Ecuador. Herramientas para su formulacién

lil. Herramientas para la formulacion de politicas de empleo con equidad de

(o 1= 1 1=« T OO OO PP OSSO SO UOPRO T OO PO T TSR RPOPUOUR RPN 43
A. Estrategia para la formulacién de politicas laborales con equidad................cccooeiis 44
IV, PrOPUESEAS..........o.ooiiie ettt e e et n e ene e eneennas 51
A. Dirigidas al mercado 1abOoral..........cccccoeiiiiiniiiec e s 51
B. Relativas a la microempresa en el SECtOr tUITSTICO ......ccuerieerrienieiiiine et e ereenee 52
C. Para el fortalecimiento de la institucionalidad local ... 54
V. El cantdn Santa Elena. Un estudiode caso......................coiie 57
A.  Informacion CONIEXIUAL ......c.iruiiiieiiii ittt st s 57
B. Plan Estratégico de Santa Elena...............coooiiiiiiiii e 58
C. 1dentificacion de ACLOTES ........cccovriiiriieiie ittt et e s r e sene s 62
D. Identificacién de productos y zonas tULTSHICAS ...c.ceveiriiiiiiniiiiiiie s 63
E. Caracteristicas del mercado 1aboral ...........cccccomnieniiniiiieiiiii e 64
F. Caracterfsticas de los servicios turfsticos del canton.........cccoueevervevenricirienennieincc e 69
G. Fortalezas y debilidades de los productos turisticos seleccionados...........cccccevvenierriennenns 70
H. Hacia una agenda intersectorial de politicas locales..........cc.eecvevinircininiiiince 73
BIibliOGrafia ...........c.ccooiiiee et et st 77
Serie Mujer y desarrollo: nimeros publicados ... 81

indice de cuadros

Cuadro | Turismo interno: hogares segtin salida turistica de fines de semana y feriados por

CUAITIES A€ IMBIESO.c.uiiitieiieiit ittt sttt e ettt e mee st nne e seeemne e 15
Cuadro 2 Turismo receptor: gasto total por grupo de productos ............coeevreveeceircrirrenneeeneene 15
Cuadro 3 Generacién de empleo por tamafio de establecimientos ..........ccccovvereirinneerenencene 18
Cuadro 4 Generacidn de empleo en MICTOEMPIESAS ..eovveeveereiriierreeereirienieneereeraeeereaeresreeneeane 18
Cuadro 5 Iniciativas de planificacién orientadas a una politica de empleo (2000-2004).......... 24
Cuadro 6 Alcance nacional-local de las estrategias globales en el sector del turismo............... 28
Cuadro 7 Plan de desarrollo de productos turisticos. Objetivos para el mediano plazo,

2004-2008 ... e et et e ettt b e b e eeeebe e et enne s 31
Cuadro 8 Disefio de productos turisticos y su relevancia para politicas locales........................ 32
Cuadro 9 Principales objetivos de los planes y programas de turismo de 1989 a 2005 ............ 35
Cuadro 10 ~ Competencias centralizadas y descentralizadas ..., 37
Cuadro 11 - Metodologia de planificacion estratégica de destinos turisticos sostenibles ............. 41
Cuadro 12 Estado del producto tUITSHICO......ccuiveiiriieiierie ettt 48
Cuadro 13 Algunos indicadores del cantén Santa Elena relacionados a la desigualdad

R S0 10] (=2 U SRR 58
Cuadro 14 Poblacion peninSular POU SEX0........ceciuveiiieeriueieeiieeeiteeeeieeeeene e e etaeseereeesebeeeesreeeeas 65
Cuadro 15  Poblacion econémicamente activa rural del cantén Santa Elena, periodo

LOB2-2001 ettt ettt 65
Cuadro 16  Poblacién econémicamente activa por sexo y rama de actividad cantén

SANLA ELENE ..ot e 66
Cuadro 17 Poblacién econdmicamente activa indirecta del sector turismo (transporte)

segln sexo cantdn Santa Elena........c..ccoceoiiiiniinieniie e 66
Cuadro 18  Poblacién Econémicamente activa por sexo de Ayangue y Dos Mangas................. 66
Cuadro 19  Cant6n Santa Elena. Poblacién econémicamente activa por nimero de horas

trabajadas en hoteles y restaurantes. A0 2001 ..o 67
Cuadro 20  Instituciones con programas de CaAPACItACION ....c..oevveeriereieriirieriie e 68
Cuadro 21  Principales fuentes y condiciones de crédito en Ayangue ...........c.cccocoveeiereviieeceennne. 69
Cuadro 22 Servicios turisticos catastrados cantén Santa Elena. Afio 2003..........cccccocvvvienennnnee 70

4



