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Un agradecimiento especial a los organizadores de este evento, la
Oficina de Control de Propaganda y el Tribunal Supremo de Elecciones, por
tan cordial invitacién asi como aplaudir todos aquellos esfuerzos, donde se
crean espacios para la reflexion y la discusion de temas de gran trascenden(:la
e interés publico, como el que nos ocupa en este momento.

Empecemos por el principio... 2A qué nos referimos cuando hablamos
de derechos de la nifnez y de la adolescencia? éiqué entendemos por
propaganda comercial? Y équé relacién existe entre ambas esferas de la vida
en colectividad?

En primer lugar, los derechos de la ninez y la adolescencia cuentan con
todo un marco de referencia internacional contenido en una serie de
convenios y acuerdos que mencionaremos mas adelante, y en el plano
nacional, los ninos, las ninas y adolescentes, quienes representan un poco
mas de la tercera parte de la nuestra poblacién, cuentan con la voluntad y la
accion politica para garantizarles el respeto a sus derechos.

Un extraordinario estudio elaborado conjuntamente por UNICEFE
FLACSO v la Universidad de Costa Rica, expone el estado de la cuestion,
denominado justamente El Estado de los Derechos de la nifez y la
Adolescencia en Costa Rica.

De este documento presento unicamente, a manera de referencia
normativa, una cronologia que contiene los diferentes acuerdos y leyes que
garantizan la proteccién de los derechos de la ninez y la adolescencia:

- (1989) Convencién de los Derechos del Nino aprobada por la
Asamblea General de las Naciones Unidas, ratificada por Costa Rica un ano
después. Esta convencion concibe a la nifiez y la adolescencia como sujetos
de derechos, al igual que las personas adultas, implicando el reconocimiento
de los derechos de libertad, derechos sociales y el acceso a la justicia entre
otos. Es decir, se plantean una serie de cambios orientados a establecer la

63



