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PROLOGO 

Hablar de comunicación y desarrollo en Améric. Latina 
cuando el si,lo XX está por expirar. implica ..... doble osadía. Por 
UD lado, blcerse CIlIo con mirada critica (pero DO descalificatoria). 
de los fracasos y loJr05 que expresaron las acciooes comunicativas 
-para el desarrollo" de las décadas del 60 Y del 70. Por 0Ir0. 

incorporar COD valor (pero sin inlenuidad) la riqueza de las expe­
riencias y de los .vances teóricos ocunidos en l. Región en las (b; 

últimas -y c:onflictivas- décadas. 
¡Cuántos pro,ramas incumplidos. cuántas Refonnas A,fa­

nas fruslradas. cuántas -innovaciones" no aswnidas por sus desti· 
nacarioS, CUÁnIOS mensajes iporlldos. rcchazadoli o incomprendidos 
por aquellos. quienes se debía "educar",¡. Pero todos esos esfuer­
zos, cuyo balance nos parecería hoy Reg.tivo, significaron un 
.prendizaje colectivo, tanlo para los comunicadores como para las 
masas hlci. las cuales se comunicaban. Superamos ..... suene de 
pensamiento málico en lOmO • l. eficacia de las tccnolo,Í8S de 
comUDicacióo; superamos generalizaciones n:duccionistas sobre 
los fCDÓOlenos de comunic.ción, provenientes de vertientes 1eÓrÍ­

ca muy diversas. Y sobre todo •• prendimos que -comunicación" 
sipiraca mucbo más que -medios de comunicación". 

LaS propias dirICultades de l. América Latina ~nle. 
bIcen que las pre,untas que nos fonnulábamos en los 60 y los 70. 
si,an vi,ena. La diferencia es que hoy .prendimos • (omuladas. 
Cuando l. fuerza incontrarrcSlable de la vida nos demuestra con 
dramalÍSlllO que IecDOlo,izaciÓll DO ¡¡pira modernidad. que la 
modemizacióa DO rcdwIda QC<,:es.ri .... cntc en calidad de vida, que 


