/ Confianza del

consumidor cae

-as condiciones dela economia per-
nanecen similares a las de los meses
interiores; los mismos problemas
:n Oriente, crecimiento econémico
ento, amenaza de alzas en petréleo
r alimentos, pero los consumidores
ienten que han tenido un deterioro
lel costo de la vida.

ElIndice de Confianza del Con-
umidor, que mide la percepcién
iobre el entorno macroeconémico
»or parte de los jefes de hogar de
odas las edades y niveles educati-
108, cay6 5,4 puntos en mayo, con
especto al tltimo dato de febrero.

La confianza actual del consu-
nidor se ubic6 en una magnitud
le 44,9 en mayo tras estar en 50,3
n febrero y las expectativas a futu-
o se ubican atin mds bajo, en 41,3.

El aumento en los precios del
setréleo y el incremento del temor
| perder el empleo son las princi-
vales razones para que los compra-
lores vean que su economia estd
'n problemas y estara aun peor.

“Porprimera vez desde 2002,
‘uando iniciamos estas encuestas,
1 90% de los consultados piensa
fue el combustible va a aumentar”,
lijo Johnny Madrigal, investigador
le la Universidad de Costa Rica
UCR).

Entre los temores expresados
vor las familias encuestadas estin
|ue perciben que habra un aumen-
o en la inflacién (pérdida en la
apacidad de compra), también un
ncremento en las tasas de présta-
nos personales lo que encareceria
1 crédito y un mal manejo de la
rolitica econémica nacional, sobre
odo en términos sociales,

Asimismo, el 34,2% de los en-
uestados considera que durante los
iroximos 12 meses habrd escasez en
os alimentos basicos, mientras hace
res meses la proporcion de perso-
1as que opinaba eso era del 28%.

HACIA ABAJO

Por otro lado, existen razones
no tan econdémicas para que estos
indicadores sean negativos, entre
ellas se citan la pérdida de fe en los
sistemas como el Judicial y la inje-
rencia politica del Poder Ejecutivo
en el Legislativo, que tuvo gu mo-
mento cumbre el 1° de mayo.

“Podriamos decir que es una si-
tuacion ingrata, porque el efecto de
mayo se lo estdn cobrando a Lau-
ra Chinchilla. Lo que si es cierto
es que este gobierno no ha logrado
“ilusionar” al consumidor porque la
-Presidenta se “ech6 al hombro” la
Asamblea’, opin6 Edgar Gutiérrez-
Espeleta, profesor de la UCR.

Para reforzar su opinion, Gutié-
rrez-Espeleta anadié que este pa-
norama de desconfianza también
se vivié hace unos afios cuando se
tuvo a dos expresidentes en la car-
cel, lo que indica que a los consumi-
dores les asusta ver a sus lideres en
problemas.

El pesimismo de mayo no es
aislado, ya que desde el inicio del
gobierno de Laura Chinchilla, en
2010, la confianza del consumidor
marca una caida. El inico momen-
to en que repunto el optimismo fue
en febrero de 2011, influenciado
por la sensacion de bienestar que
gener6 la inauguracion del Estadio
Nacional.

“La tendencia del Indice desde
2010 es negativa, lo que revela una
clara pérdida de esperanza sobre el
bienestar de la economia’, se expli-
ca en el informe publicado por la
Universidad de Costa Rica.

Esta encuesta se realizé de ma-
nera telefénica a 701 hogares entre
el 2y el 16 de mayo, abarcando el
65% del territorio nacional, por la
escuela de Estadistica de la UCR.

Carolina Acuia
cacuna@larepublica.net

L e s e
Desde el inicio del gobierno de Laura Chinchilla 1a confianza del consumidor
cae, el unico momento en que repunta es en febrero, influenciada por la
sensacion de bienestar que gener6 la inauguracion de una megaobra de

infraestructura; el Estadio Nacional,
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Fuente: Escueiz de Estadistica de ta Universidad de Costa Rica



