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Luego del referendo

Boicot a grandes medios de comunicacion esta
en marcha

Iniciativa obedece a un descontento con el manejo informativo durante la consulta del 7 de
octubre, mientras crece el apoyo a medios alternativos..
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"Los limites de la democracia quedaron crudamente expuestos: el
gobierno y la mayoria de los medios de comunicacién se olvidaron de
todo el decoro, del respeto a las reglas del juego y la decencia.
Rompieron la tregua, mintieron, metieron miedo, en fin, jugaron sucio con
todo su poder y su plata”.

Asi reza uno de los mensajes de correo electronico en que parte de la
ciudadania convoca a boicotear a algunos medios de comunicacion
cuestionados por el manejo de la informacién que tuvieron ante el
Tratado de Libre Comercio entre Centroamérica, Republica Dominicana y Bl
Estados Unidos (TLC) y el referendo que a propdsito se realizé el 7 de T{?};ﬁ_
octubre.

El Grupo Nacién S.A. y Repretel son las empresas mediaticas mas s;mmnf
fuertemente criticadas y hacia las cuales se dirige esa iniciativa,

amparada por los Comités Patridticos y otras agrupaciones sociales.

Se han dado adhesiones publicas a esta iniciativa en los ultimos dias. Por ejemplo, el pasado 2 de noviembre
varias personas con "responsabilidades de representacion laboral" en la Asociacion Nacional de Empleados
Publicos y Privados (ANEP), se presentaron en las oficinas del Grupo Nacién para cancelar sus suscripciones,
principalmente al matutino La Nacion.

En una carta entregada por esa representacion sindical, que el medio publicd, la ANEP consider6 que el enfoque
noticioso de ese periddico sobre el TLC y el referendo, "carecié del necesario equilibrio y equidad informativa que
presupone una transparente participacion democratica para un sistema republicano de convivencia institucional, en




el cual la ciudadania puede ejercer, sin presiones y sin coacciones, el sagrado derecho del voto".

También senala que "no podemos contribuir a las ganancias" de esa empresa, pues "nuestra organizacion es
vilipendiada, atacada, descalificada y satanizada desde sus infames paginas". Al mismo tiempo, denuncia que ese
matutino "llegé al extremo de inventar la presencia de nuestra maxima dirigencia en eventos en los que no ha
estado y, peor aun, inventando declaraciones periodisticas que jamas se dieron".

"No es ese el tipo de periodismo que necesita la democracia”, sentencia la misiva de ANEP.

CUESTIONAMIENTOS

Las criticas a Repretel y La Nacion arreciaron luego del manejo de la informacion que se dio durante el fin de
semana del 5 al 7 de octubre, del referendo.

En la edicion del 11 de octubre de UNIVERSIDAD, el académico y exdirector del Sistema Nacional de Radio y
Television (SINART) Oscar Aguilar Bulgarelli, no dudé en calificar el resultado del proceso electoral como producto
de un "fraude, dictadura o manipulacion mediatica".

Aguilar destacé "noticias permanentes en que solo la gente del "Si" hablé" y que el Ministro de la Presidencia
Rodrigo Arias "se convirtié en el best-séller de la television®.

Por otra parte, el Magistrado Presidente del Tribunal Supremo de Elecciones, Luis Antonio Sobrado, reconocio en
entrevista publicada en la edicion del 18 de octubre de UNIVERSIDAD, que 95% de las denuncias que éste recibio
durante el dia de la eleccion se debieron al manejo de la informacion.

Mientras tanto, los Comités Patridticos han manifestado posiciones coincidentes en sus criticas a las empresas
mediaticas.

Un documento titulado Declaracion de los Comités Patridticos de Guanacaste, denuncia que la tendencia del "Si"
contd "con la ayuda de los medios de comunicacion”. Agrega que "lrrespetando las reglas del juego durante la
tregua, reprodujeron propaganda generada por los medios de comunicacion estadounidense, disfrazada de
informacion".

Otro caso es el del Comité Patridtico de Curridabat, que en un manifiesto posterior al referendo, denuncio "la
presion de la Casa Blanca durante la tregua propagandistica, pues envid un mensaje de extorsion y manipulacion a
los ciudadanos costarricenses".

De acuerdo con esa agrupacion, ese mensaje fue enviado en coordinacion con medios informativos
internacionales, "como la CNN", y medios nacionales, "como el periédico La Nacion y Canal 6".

Ese manifiesto menciona también en ese esfuerzo coordinado "a algunas corporaciones internacionales y
empresas "nacionales" que amenazaron mediaticamente a los costarricenses con tacticas de terrorismo
econdémico, como es habitual en las dictaduras y regimenes autoritarios con un profundo desprecio por la opinion
publica, la ética y el espiritu humano".

ACCION CONCRETA

Para el fotdgrafo y profesor universitario Jorge Alban, quien forma parte del Comité Patriotico del Barrio El Carmen
en San José, lo principal es que las instituciones "se deben defender desde donde sea, a veces desde adentro, a
veces desde afuera; la historia nos ensefia que con frecuencia en Costa Rica la institucionalidad se ha tenido que
defender desde afuera”.

Desde esa perspectiva, sefald que herramientas como el boicot, las manifestaciones y los bloqueos "son validas y
legitimas, sobre todo en un pais que tiene una tradicidon centenaria de resistencia civil no violenta".

Opind que en el contexto actual, el boicot es "absolutamente un mecanismo de defensa de la institucionalidad",
pues desde su optica el gran perdedor del referendo no fue el movimiento del "No", "que continuara de una forma u
otra", sino la institucionalidad del pais, "pues se legitimé la impunidad y yo no quiero vivir en un pais asi".

Sobre la efectividad del boicot, Alban apuntd que si la poblacion se informa por el mismo medio que pretende
boicotear comercialmente, "podemos caer en una contradiccion y circulo vicioso informativo".

El fotégrafo, quien mantiene el blog Ayer estaba aqui (ayerestabaaqui.blogspot.com), opind que La Nacién no
informara sobre los efectos del boicot, "asi que no basta con decir 'no compro La Nacion' sino aprender a
informarnos por otros medios".

"No se trata de boicotear dos semanas y que después pidan perdén, tiene que ser un compromiso de largo plazo
gue no va a funcionar si nos informamos por los mismos medios que boicoteamos", insistio.

En ese sentido, destaco el potencial de los comités patridticos para generar medios locales, "sean boletines o
radios piratas”. Anadié que "hay que romper la centralizacion de la informacion que se da a través de las oficinas
de propaganda en que se han convertido los grandes medios".

David Rojas, del Movimiento Estudiantil Alternativo (MEA) expreso que uno de los ejes fundamentales del trabajo
de esa organizacion es "la denuncia de que el llamado cuarto poder esta en manos de los grupos financieramente
poderosos y la lucha contra ello".



El MEA ha organizado varios actos de protesta en apoyo de la iniciativa del boicot, como lo han sido sendas
caravanas de automéviles que han pasado por las oficinas de La Nacién, Repretel y la casa de habitacion del
presidente Arias en Rohrmoser.

Asi, Rojas destaco la importancia de organizar protestas "muy puntuales para visibilizar el descontento de la
poblacion”, al igual que fortalecer los medios alternativos a través de la formacion de cadenas informativas y que
es0s mismos medios comuniquen sobre la existencia de otras opciones.

También recalco la necesidad de difundir en la poblacion informacion sobre la propiedad de los grandes medios de
comunicacién, por ejemplo, "que el empresario mexicano Angel Remigio Gonzalez es el verdadero duefio de
Repretel".

Gonzalez es un mexicano que monopoliz6 todos los canales de television abierta de Guatemala, tal y como lo
consigno el matutino La Prensa Libre de ese pais, en su edicion del pasado 18 de enero.

"Es importante hacer un trabajo desde los Comités Patridticos, para que toquen puertas e incluyan este tema",
anadio.

Subray6 que el boicot es un arma efectiva, pues dijo tener informes de que ha bajado la circulacion de La Nacién.
"Es una forma valida desde los movimientos sociales para contrarrestar el monopolio informativo de los grandes
medios de comunicacion”, agrego.

"Cuando se traiga abajo a La Nacion, eso sera sefial de que la opinién publica es muy critica. Hay mucha gente
convencida de que La Nacion miente, potenciar eso es potenciar la criticidad. Es importante que la gente no tome
como cierto algo por el simple hecho de que aparece en un periodico o en la tele".

Al respecto, Rojas detallé que hay dos formas por las cuales un medio de comunicacién puede mentir:
tergiversando lo que ocurre y ocultando informacion, "como ocurrié con el tema de la Iniciativa de la Cuenca del
Caribe".

Respecto de la iniciativa de boicot y sus efectos, se buscé el criterio del director de La Nacion, Alejandro Urbina,
asi como de la directora de Noticias Repretel, Marcela Angulo, mas al cierre de edicidon ninguno contesté los
correos electronicos enviados.

UNA TENDENCIA PELIGROSA

Carlos Sandoval, Director del Instituto de Investigaciones Sociales (IIS) de la UCR, no dudé en afirmar que la
iniciativa de boicot o desafiliacién debe ser pensada como parte "de los saldos abiertamente positivos de la
coyuntura del TLC y el referendo”, pues mas alla de los resultados especificos de la eleccion, "se ha reactivado
una mayor criticidad sobre el rumbo del pais".

Al mismo tiempo, afirmé que también reactiva un tema que ha estado en segundo plano, cual es la rendicion de
cuentas por parte de los medios de comunicacion.

"Es interesante que mientras la clase politica habia perdido legitimidad, los medios no, hasta ahora. Esto plantea
interrogantes, pues estos ultimos tendran que rendir cuentas y construir su propia legitimidad, en particular
Repretel y La Nacion".

Sandoval, quien posee un Doctorado en Estudios Culturales de la Universidad de Birmingham, Inglaterra, califico el
caso de La Nacion como "muy interesante”, pues su publico mayoritario son las clases medias, y buena parte de
ellas se opusieron al TLC. "Esa empresa debe interrogarse hasta donde ha perdido contacto con el sector que es
Ssu mayor publico".

El analista consideré que desde su mismo nombre La Nacion pretende ser "la nacion”, o sea, el conjunto de los
habitantes y su gran reto es como serlo, "cdmo convertir su titulo en una promesa autocumplida”.

En ese sentido, Sandoval identifica como "gran estrategia" diversificar las publicaciones. Recordé que el ultimo
proyecto fue La Teja y que "se habla de un proyecto dirigido a la poblacion joven, lo cual es interesante porque es
un intento por llegarle a uno de los nucleos duros del "No".

El investigador apunt6 que las criticas a La Nacion confirman la necesidad de que haya alternativas, pues no
existen en forma de un diario que llene ese vacio.

Sobre los medios televisivos, Sandoval considerd que el enojo es "mas difuso" y enfatizd su analisis en el matutino
La Nacion, pues "se convirtio en articulador” del "Si".

"Quien llevo la bandera del "Si" fue una alianza de cupulas con La Nacién al frente; un sintoma de todo esto es el
reencuentro de Oscar Arias con ese medio, luego de que hace 20 afios estuvieran enfrentados", indico.

Sobre la herramienta del boicot, Sandoval opin6 que es una medida efectiva, pues ese periddico depende mucho
de las suscripciones y el acto de cancelarlas tiene un efecto tanto econémico como politico.

Agrego que durante la campafia de cara al referendo, los periodistas de ese diario "editorializaron mas que los
columnistas y desde su propia perspectiva y la del pais nada ganan con gente tan recalcitrante en su conduccion
editorial”.

Aparte de que La Nacién ha perdido "la capacidad de hacer alianza con otros grupos con los que podria coincidir
en algunos temas", Sandoval critico el hecho de que al interior de la redaccion "hay gente muy talentosa con



posiciones politicas mas moderadas que es relegada a una periferia y con eso el mismo periédico pierde, por
escribir con esa vehemencia recalcitrante del fundamentalismo del mercado”.

"No sé si se dan cuenta de lo mucho que arriesgan y no han creado una generacion de relevo para la conduccion
editorial", dijo. La Nacién alienta algo que "es muy peligroso": la actitud del gobierno a "entronizarse", que consiste
"en la poca presencia de dialogo y discusion de puntos de vista diferentes".

Afadio que "el margen estrecho con que gand el "Si" y con que triunfé Arias en las elecciones del 2006, deberia
llamarlo a hacer acuerdos, pero no lo ha hecho y mas bien su propia debilidad electoral lo lleva a ser poco
conciliador, lo cual es peligroso y también eso es responsabilidad de los medios de comunicacion”.

Apoyo a UNIVERSIDAD

Varios funcionarios del Poder Judicial han decidido visibilizar su desencanto con el manejo
informativo que se vivio durante el proceso de referendo y al mismo tiempo dar su apoyo a
UNIVERSIDAD.

David Fallas, letrado del Poder Judicial, informé que alrededor de 40 personas, en su mayoria
funcionarias, han optado por suscribirse a UNIVERSIDAD "por ser el medio que con mayor
contundencia expuso una vision alternativa a la oficial durante el proceso de referendo”.

"Fue el unico medio que se preocupo por informar lo correspondiente a ambos grupos en
pugna”, sefald, "aparte de que sabemos que el Semanario y las universidades publicas
estuvieron bajo ataque y consideramos importante solidarizarnos".

Fallas informé que varias personas iniciaron una recoleccion de firmas para "demostrar nuestro
descontento con ciertos medios; algunos han cancelado suscripciones y otros sencillamente
dejamos de comprarlo, en mi caso, dejé de buscar La Nacién de los domingos".

"Tenemos la sensacion de que estos medios asumieron un papel de parte interesada, mas que
de informador, lo cual no es sano”, anadio.

Hugo Porter, quien es Juez Penal del Segundo Circuito de San José, también se adhirio a la
idea. Recordé que en un momento determinado después del 7 de octubre, "varios funcionarios
de la Corte coincidimos en la lectura de que ciertos medios manipularon la informacion para
lograr un resultado”.

“No es la primera vez que esto sucede, pero es una situacion donde salta a la vista la
manipulacion para modificar la opinién publica".

Asi, consideran que no sélo hay que cancelar el apoyo a esos medios, sino que hubo consenso
en apoyar a UNIVERSIDAD.

"Es una medida de protesta entre otras que hemos analizado. Si bien no llega a ser boicot, es
una toma de conciencia de que le damos el poder a los medios para que hagan lo que les dé la
gana, porgue somos nosotros quienes se lo damos al comprarlos dia a dia".

En ese sentido, Lilliana Madrigal, Coordinadora de la Seccion de Circulacion y Mercadeo de
UNIVERSIDAD, destaco que cuando inicid sus labores hace dos afios y medio, "habia que ir a
buscar a la gente y hacerles ver la importancia del medio para vender suscripciones, ahora mas
bien llegan a buscarnos".

Madrigal subray6 que actualmente la linea telefénica para suscripciones se satura, pues "a
mucha gente con solo leer en ejemplar se le abrié una vision de la posibilidad diferente para
informarse".

Al tiempo que indico que varias ediciones de este medio se han agotado, que se ha "traspasado”
el limite de la impresién y que "no podemos cubrir toda la demanda"; destacé que "recibimos
felicitaciones por el unico hecho de trabajar en el Semanario, al que identifica como unico medio
gue ofrece una noticia real, clara y transparente".

Madrigal calific6 como "impactante" el comportamiento del publico antes y después del
referendo, pues el mismo dia que sale el periddico se satura la recepcion con personas que
quieren comprar varios ejemplares.

Informé que también se han acercado muchas personas interesada en distribuir lo, "quieren ser
semilla en sus propias comunidades, por ejemplo nos han llamado de Santa Cruz, San Carlos y
Guapiles, nos ofrecen sus recursos y tiempo por conviccidn personal”.

La funcionaria dijo estar "muy satisfecha" por el apoyo de las autoridades universitarias, aunque
comunico la necesidad de "una infraestructura mayor para cumplir con la demanda".






